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VEJEN KOMMUNE: Vejen
skal rabe hejt for at markere
sig i konkurrencen med lan
dets andre 97 kommuner.
Det er nemlig blevet helt al
mindeligt, at kommuner
med kampagner og rekla
mer forseger at tiltreekke sig
opmerksomhed, tilflyttere
og erhverv. Horsens frem
haeves tit som positivt ek
sempel pa en kommune,
som er lykkedes med atven
de sit image fra feengselsby
til kulturby, men der er ogsa
byer, som har brugt masser
af penge pa kampagner
uden samme held.
Reklamebureauet Baron &
Company, Kebenhavn, rad-
giver kommuner om mar-
kedsfering. Her siger direk-
ter Seren Baron Rom, at det
ikke giver mening for sma
kommuner at bruge mange
ressourcer pa branding -
med mindre man har noget
unikt at tilbyde. :
- Jeg ser ofte, at man har
teenkt i sit eget univers: Vi
har en peen natur, vi vil ger-
ne vaere bedst pa barneom-
radet og &ldreomsorg. | ste-
det skal man tenke sig i
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ERHVERVSKAMPAGNE

Vejen seelger sig helt rigtigt

BRANDING: Konkurrencen om tilflyttere og virksomheders opmeerksomhed er hard blandt kommunerne. Og gor man det for-
kert, kan pengene og arbejdet vaere spildt, siger reklamedirektar. Men Vejen har valgt rigtigt, mener erhvervschef.

Nar Vejen profilerer sig som et godt sted o fedevarevirksomheder,
nen trovaerdighed - og ger den ogsa interessant for andre typer virksomheder,

virksomhedernes sko, gore
nogle konkrete ting, der

statter erhvervene — og sa
fremhaeve det, siger Seren

Baron Rom.
Og det er netop, hvad

har man ogsa noget at have det i. Det giver kampag-
mener erhvervschef Carina Christensen.

Vejen Kommunes kampag-
ne gor, mener erhvervschef
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M Vejen Kommune najes
ikke med at fortzlle om
sig selv i annoncer. 2.775
fedevarevirksomheder far
en brochure om Vejen ind
ad deren, og kommunen
vil opsege brancehfor-
eninger og netvark, ud-
valgte virksomheder og
messer.

Bureauet Metaphor har
udarbejdet Vejens kam-
pagne. I

Carina Christensen.

— Der er ingen tvivl om, at
konkurrencen er benhard,
men kommunens materiale
serrigtig godt ud. Vejen har
foretaget et meget strate-
gisk valg og vil veere kendt
for at vaere god til fodevare-
virksomheder. Det bruger
man som fyrtarn og spyd-
spids forat fa virksomheder
i tale, og det er troverdigt:
Danish Crown veelger jo ik-
ke at placere sig i Holstedl
uden grund, papeger er—
hvervschefen.



